CLIPPER BOOK MIRANDA

MEDIA

SOL

N° PAG.

DATA

12 novembro 2016

RANDA

Miranda & A iad

SP, RL

12 NOVEMBRO 2016

FAT TAX APANHA TODAS
AS MARCAS SEM EXCECAO

Sofia Martins Santos
sofia.santos asol.pt

Industria garante que todos serdo afetados pelo
imposto sobre as bebidas com acticar e que se
colocam varias problemas como o desnivel de

harmonizacio fiscal.

O imposto sobre gorduras e agu-
cares - conhecido como Fat Tax
-, que o Governo planeia imple-
mentar em 2017 e que ira recair
sobre os refrigerantes que te-
nham maior concentracao de
aguicares, comegou a gerar con-
testacao quando foi anunciado e
Jaexistem consequéncias apesar
de ainda nao ter comecado a ser
aplicado.

A industria alerta para as con-
sequéncias da decisao do Execu-
tivo de Antonio Costa e alerta
parao facto de se tratar de wm im-
posto que nao ¢ justo. «E uma im-
posi¢ao arbitraria e discrimi-
natoria com um fim puramen-
te fiscal. Um imposto que
levara na UE a maior carga fis-
cal sobre este tipo de bebidas»,
comega por explicar ao SOL
Francisco Furtado de Mendonga.

secretario-geral da Associagao
Portuguesa de Bebidas Refres-
cantes Nao Alcoolicas (Probeb).
Com varias marcas na mira do
novo imposto, nomeadamente, a
Coca-Cola e a Pepsi, nao falta
quem esteja ligado ao setor a ga-
rantir que todas «as empre-
sas/marcas de bebidas refri-
gerantes serao afetadas».
Acima de tudo, para a indus-
tria, estdo em causa efeitos nega-
tivos na atividade que muitas em-
presas em Portugal. «<Enquanto
associacao nao falamos de
marcas, mas ¢ absolutamente
certo que os impactos econo-
micos resultantes deste impos-
to serao muito relevantes e
irao afetar de forma clara e
muito nociva uma industria
nacional», explica a Probeb, que
aponta para wm cenario que nao

podia ser mais preocupante para
quem trabalha com o setor: «A
criagao de um imposto especial
sobre refrigerantes conduzira

a transferéncia de consumo
das marcas de fabricante para
as marcas mais baratas. Esta
transferéncia tera efeitos ne-

fastos para o tecido produtivo
nacional, uma vez que 85% do
volume das marcas de tabri-
cante é produzido em Portu-
gal, enquanto apenas 25% do
volume das marcas de distri-
buidor é de origem nacional».
Mas existem outras razoes que
levam o setor industrial das be-
bidas refrescantes nao alcodlicas
aacreditar que existe um «risco
de deslocalizacao de tecido
produtivo como resultado da
perda de competitividade».
Um outro ponto que o setor su-
blinha é o facto de haver um in-
suficiente nivel de harmoniza-
¢do fiscal: «B particularmente
gravoso quando comparado
com Espanha, onde a estes
produtos é aplicada a taxa de
IVA de 10% (em Portugal 23")
e onde nao ha impostos espe-
ciais sobre esta categoria de
bebidas. A brutalidade do di-
ferencial fiscal com Espanha
compromete o desempenho e
ameaca a sustentabilidade da
industria nacional do setor».

Coca-Cola abre

A empresa jia anunciou que vai cancelar o investi-
mento de 40 milhdes de euros que tinha previsto fa-
zer em Azeitdo. Agora, abriu guerra por entender
que o imposto viola regulamentos europeus.

Uma das maiores preocupacoes
do setor de bebidas prende-se ain-
da com o facto de «as empresas
nacionais e multinacionais afe-
tadas produzirem em Portugal,
empregarem em Portugal e pa-
garem impostos em Portugal».
De acordo com a Probeb, talamos
sobretudo de cerca de 10 mil pos-
tos de trabalho gerados direta-
mente e indiretamente.

«Sdo empresas localizadas em
regioes onde os numeros do de-
semprego sao elevados e que sus-
tentam uma microeconomia de
fornecedores e pequenos nego-
cios que fica seriamente compro-

metida», explica ainda Francisco
Furtado de Mendonga.

A verdade é que desde cedo a
Coca-Cola anunciou que iria can-
celar o investimento de 40 milhdes
de euros que tinha previsto para ex-
pandir a unidade de producao em
Azeitao. Ea culpaaqui ndo morreu
solteira. A deciso é consequéncia
da fat tax que vai ter; segundo a em-
presa, consequencias no consumo
de refrigerantes.

Falamos de uma fabrica que tem
a responsabilidade de engarrafar
800 mil litros por dia e 198 milhoes
por ano de Fanta, Coca-Cola, Spri-
te e outras bebidas que pertencem

guerra

ao grupo. As consequéncias do
novo imposto para a multinacional
tem estado, alias, na ordem do dia.
De acordo com a filial portuguesa
da multinacional, o imposto que
vai recair sobre as bebidas que ti-
verem um alto teor de aguicar nao
s0 é «discriminatorio» como tam-
bém «inconstitucional».

Numa carta que amultinacional
fez chegar aos grupos parlaimenta-
res, citada pelo Publico, aempresa
norte-americanaexplica que o im-
posto é inconstitucional porque «o
seu fim é ilegitimo». Além disso.
explica que «a redugao do consu-
mo de agticar nao pode justifi-
car, por si so, a aprovacao do im-
posto, ja que violaria o principio
da iniciativa privada e os direi-

ento Fiscal da Miran-
censo, do mesmo de-
xplicam que «em ter-
ricos. a legitimidade dos

S es) ¥ n-

te, desincentivar dete
comportamentos consi

sedeterminado produto alimentar
efetivamente nocivo ou nao. «Pa-




