A Chave para o Turismo

de Cabo Verde

LUiS BORGES RODRIGUES
Socio da Miranda & Associados

Identificado desde ha mais de uma década
pelos lideres politicos como o “Petréleo de
Cabo Verde”, o sector do turismo tem vindo
a ser o principal motor da economia Cabo
Verdiana, representando diretamente mais
de 25% do PIB do pais e 18% das receitas do
Estado.

Com extensos areais tropicais, clima veranil
durante todo o ano (que permite reduzir a sa-
zonalidade), curta distancia para o merca-
do europeu, mao de obra jovem, disponivel
e com boa qualificagao, inexisténcia de ris-
co cambial (o escudo cabo verdiano esta in-
dexado ao euro), seguranga, estado de direi-
to democratico e no topo dos rankings conti-
nentais de desenvolvimento humano e de boa
governanga, Cabo Verde retne todas as con-
digOes para se desenvolver como um destino
turistico de referéncia a escala internacional.
Os diferentes Governos que tém alternado no
poder tém mantido uma politica estavel de
incentivo a atragao de investimento externo,
nao so através de aprovagao e manutengao
de leis de protecao do investimento externo e
de incentivos fiscais, como também de politi-
cas de investimento publico em infraestrutu-
ras aeroportuarias, urbanisticas e de energia,
4gua e saneamento contribuindo por forma a
qualificar e melhorar o destino.

Até a crise pandémica, Cabo Verde tinha vin-
do a afirmar-se como um destino emergente
com boas taxas de crescimento. Consultan-
do os dados do Instituto Nacional de Estatis-
tica de Cabo Verde, verificamos que o desti-
no se diversificou e tem ganho cariz verda-
deiramente internacional em varios merca-
dos emissores europeus, o que levou, entre
outras coisas, a entrada de varias marcas in-
ternacionais no destino.

De 2015 a 2019, o nimero de quartos em es-
tabelecimentos hoteleiros cresceu de 10.626
para 13.092 (um crescimento de 23%). Em
termos de distribuicao geografica, a ilha do
Sal lidera claramente com 45,4% do total de
camas disponiveis, seguido da ilha da Boa-
vista com 30,4%, 8,8% na ilha de Santiago,
6,1% em Sao Vicente e os restantes 9,3% nas
restantes ilhas.

Relativamente ao nimero de héspedes nore-
ferido periodo, este cresceu de 569.387 para
819.308 (um crescimento de 44%), ou seja, 0
numero de héspedes cresceu quase ao dobro
do ritmo do nimero de quartos, o que eviden-
cia um crescimento da procura bastante su-
perior ao da oferta.

Esta tendéncia, se por um lado demonstra
o potencial de crescimento do turismo no
pais, por outro evidencia a existéncia de in-
suficiéncia do investimento externo que per-
mita o crescimento da oferta hoteleira, difi-
culdades essas que se prendem, nao com a
falta de condigdes ou de projetos para inves-
timento, mas com a dificuldade em obter so-
lugdes de financiamento.

Com efeito, o sector bancario Cabo Verdiano,
encontra-se dimensionado para uma econo-
mia de um pais com pouco mais de meio mi-
Ilhdo de habitantes, nao tendo tido capacida-
de para fazer face as necessidades de finan-
ciamento de um sector hoteleiro em expan-
sdo. A este ponto acresce a dificuldade dos
investidores externos, com algumas exce-
¢Oes, em conseguir criar mecanismos apro-
priados de mobilizagdo dos capitais neces-
sdrios.

Tendo em conta a vantagem competitiva deri-
vada nao so da proximidade cultural e da par-
tilha do idioma, mas também da existéncia
de convencgoes para evitar a dupla tributagao
que favorece a canalizagdo de investimen-
tos através do nosso pais, esta falta de op-
¢Oes para operagoes de financiamento e de
refinanciamento, (especialmente numa altura
em que existem facilidades de acesso a cré-
dito a taxas reduzidas nos paises europeus),
representa uma falha do mercado que podera
constituir nao apenas uma oportunidade pa-
ra as empresas portuguesas do sector turis-
tico, mas principalmente, um desafio para as
do sector financeiro e de investimento, sen-
do o elemento chave que determinara o ritmo
de desenvolvimento de Cabo Verde enquanto
destino de dimensao verdadeiramente inter-
nacional, apds a reabertura do turismo inter-
nacional pés pandemia.




